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riada em 1988, a Fundacdo ArcelorMittal
‘ desenvolve a¢des nos municipios onde
a ArcelorMittal Brasil esta presente,
beneficiando cerca de 270 mil pessoas por ano.

Seu principal foco é a formagdo de criancas e adolescentes,
para que se tornem cidaddos mais conscientes, produtivos
e participantes.

Atenta as necessidades locais, a Fundagdo promove
projetos nas dreas de educacdo, cultura, promogdo social
e esporte, em parceria com o Poder Publico e instituigdes
do terceiro setor.

O obijetivo é reforcar as politicas pdblicas locais e promover
resultados efetivamente transformadores e de longo prazo,
como a transferéncia de metodologias aos municipios
atendidos.

A ArcelorMittal

A ArcelorMittal Brasil € a maior produtora de agos longos e
planos da América Latina. Faz parte do Grupo ArcelorMittal,
lider de aco e de mineragdo no mundo, com presenca em
60 paises e unidades industriais em 19 paises.

Guiado por uma filosofia para produzir aco de forma
segura e sustentavel, com pesquisa e desenvolvimento de
ponta e amplas redes de distribuicdo, o Grupo é o principal
fornecedor de aco de qualidade nos mercados globais
automotivo, de construcdo, eletrodomésticos e embalagens.
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UMA BREVE
HISTORIA



O que votar tem a ver
com democracia?

PRECISA
SABER

Muitas pessoas acreditam
que o fato de haver eleicoes
e eleitores € o que define
uma democracia, e essa é
parte da verdade. Realmente,
todas as democracias do
mundo preveem alguma forma
de participagdo dos cidaddos
na escolha dos representantes
de sua politica, mas em muitas
ocasides regimes ndo democraticos
também fizeram uso de eleicoes. Isso
aconteceu, inclusive e mais de uma
vez, na histéria do Brasil, como veremos.
Mas, antes disso, vamos procurar
entender o que as eleicdes tém a ver com
as democracias.

Sao considerados regimes democraticos
todos aqueles em que os membros do
Legislativo sao eleitos pela populacao

e em que haja mais de um Poder ou
instancia de governo. Assim, hoje temos
monarquias parlamentares, que sado
considerados sistemas democraticos,
democracias bipartidarias, em que s6
existem dois partidos politicos, como é o
caso dos Estados Unidos, e democracias
pluripartid@rias, como € o caso do Brasil.

E interessante perceber que, para definir
uma democracia, o Poder de maior
importancia é o Legislativo — porque é ele
guem vai determinar as leis que regem a
vida de todos os cidaddos, todos mesmo.

Os cargos executivos podem ou ndo ser
ocupados por representantes eleitos
direta ou indiretamente, como s@o os
presidentes e os primeiros-ministros. Mas
no caso das monarquias parlamentares,
reis e rainhas continuam a assumir seus
cargos por outros critérios que ndo a
eleicdo.

Também é importante, para definirmos
uma democracia, que as pessoas eleitas
sejam consideradas representantes de
seus eleitores. Isso significa dizer que
todos os votos tém que ter exatamente o
mesmo valor, ndo importa quem seja o
votante, e que o sistema de decisdo sobre
quem ganha a elei¢cdo deve considerar a
escolha da maioria, embora haja muitas
maneiras de se calcular essa maioria.

Para que um pais ou nagdo seja
considerado uma democracia, as
escolhas da maioria, expressas nas
eleicoes, ndo podem eliminar as posi¢oes
das minorias ou seus direitos basicos.

Ou seja, mesmo que as posi¢coes que
vocé defende quando vota ndo tenham
conseguido representantes, vocé deve

ter o direito de continuar a defendé-las,
agora no lugar de uma oposi¢do.

A histéria do voto no Brasil & tGo rica
e complexa que funciona como uma
excelente ilustracao disso tudo o que
acabamos de dizer.



Ja havia eleicoes quando o Brasil ainda era
colonia de Portugal, portanto, antes mesmo
dele ser um pais livre ou uma republica.

A primeira eleicdo brasileira aconteceu em
1532, pouco mais de 30 anos depois dos
portugueses chegarem ao Brasil. Nesse
caso, as eleicdes ocorriam apenas para
que se escolhessem os vereadores das vilas
da colonia, essa instancia de governo que
rege a vida mais cotidiana e imediata de
uma populacdo.

Esse tipo de eleicdo continuou existindo

por todo o periodo colonial e pelo periodo
imperial. Era uma eléicdo indireta — os
vereadores eleitos eram pessoas da
populacdo, e os eleitores eram todos e
apenas os homens livres — portanto brancos.

No periodo imperial, os eleitores passaram
“a escolher também deputados e senadores,
mas o voto continuou a ser censitdrio, isto €,
apenas os eleitores que correspondessem
a certos critérios podiam votar. Nesse caso,
o critério era econdmico e, assim, apenas
homens livres com certa renda anual eram
eleitores. Uma coisa curiosa desse periodo
era que as eleicoes aconteciam em duas
etapas: numa primeira, os votantes —
homens livres com renda de no minimo 100
mil réis - escolhiam os eleitores — homens
‘livres com renda anual de no minimo 200
mil réis. S6 entdo os eleitores escolhiom
efetivamente entre os candidatos — homens
livres com rendas de no minimo 400 mil réis
—seus representantes. "

Com a proclamacdo da Republica, em 1889,
passamos a ter um presidente, que também
era eleito. Tornar-se um eleitor, entretanto,
ndo era facil. Votavam apenas homens com
mais de 21 anos, desde que ndo fossem
indigenas, analfabetos, mendigos, soldados
ou padres. :

As eleicdes eram tdo fraudadas e corruptas
que esse periodo ficou conhecido como
RepUblica Velha ou.Repiblica do Café
com Leite em funcao do acordo que havia
entre os dois estados mais ricos do Brasil
entdo, Sao Paulo (que produzia mais café)

‘e Minas Gerais (que produzia mais leite), e

que determinou que os presidentes eleitos
fossem sempre paulistas ou mineiros,
alternadamente.

Esse ciclo encerrou-se com a Revolugdo
Constitucionalista de 1932 e a chegada de
Getulio Vargas ao poder. Curiosamente, este
presidente, que depois deu um golpe de
Estado e tornou-se nosso primeiro-ditador,
foi também o responsavel por uma das
principais conquistas eleitorais da historia
do Brasil: as mulheres passaram a ter direito
de voto, de acordo com os mesmos critérios
que concerniam aos-homens, a pattir da
Constituicdo de 1934. Mas isso logo mudou.

Em 1937, Getilio Voréos suspendeu as

_eleicoes, situacdo que se-estendeu até

seu suicidio, em:1945. Esse periodo ficou
conhecido como Estado Novo e foi a-primeira-
ditadura brasileira. :



No periodo entre 1945 e 1964 todas as elei¢oes
foram legitimas, embora as fraudes ainda
fossem numerosas e frequentes, e todos os
quatro presidentes eleitos entdo chegaram ao
cargo pelas vias democrdticas. O voto ainda

era bastante restrito — homens e mulheres
alfabetizados, ndo ligados as forcas militares ou
a Igreja e com alguma fonte de renda.

A partir de 1964, com o golpe militar e a
instauracdo da ditadura militar, as eleicdes ndo
foram suspensas, mas ficaram restritas a certos
cargos do Legislativo e alguns do Executivo e o
sistema era bipartidario, ou seja, havia apenas
dois partidos politicos. Nenhum presidente ou
governador foi eleito diretamente nesse periodo.

Em 1984, com o fim da ditadura militar, houve
um intenso movimento popular, conhecido
como Diretas J@, que reivindicava a restituicdo
das eleicdes diretas para todos os cargos
politicos. Na Constituicdo de 1988, ou seja, ha
muito pouco tempo, ficou determinado o que
chamamos de sufragio universal, isto &, todos
aqueles que sdo legalmente considerados
cidaddos e cidadas tém o direito ou a escolha
de votar e todos os votos tém exatamente o
mesmo valor. Isso significa que foram incluidos
aqueles que antes nGo participavam do
processo eleitoral: analfabetos, indigenas (com
algumas restri¢des), pessoas com idades entre
16 e 18 anos ou maiores de 70 anos, que votam
se desejarem.

Essa é a situagdo que permanece até os dias de
hoje no Brasil.

Embora tenhamos o direito de voto estendido

a quase toda a populagdo, ainda ha algumas
pessoas que ndo podem fazé-lo: pessoas

que foram condenadas por crimes, pessoas
que perderam a nacionalidade brasileira,
pessoas que ndo cumpriram suas obrigagdes
com o Estado (como o alistamento militar,

por exemplo). Jovens entre 16 e 18 anos,
pessoas com mais de 70 anos, indigenas que
conservam os costumes de suas sociedades

e analfabetos sé votam se quiserem, ou seja,
tém voto facultativo. Para todos os outros, o voto
& obrigatorio. Por isso, dizemos que embora

o voto seja universal — atinja a maior parte da
populagdo no Brasil - ele ainda ndo é livre,
porque votar ou ndo votar ainda ndo é uma
escolha para boa parte dos eleitores e eleitoras.

Cada uma das conquistas eleitorais — o voto
de negros, de mulheres, pobres e analfabetos
— foi resultado de muitas lutas e disputas
politicas. Nenhuma delas foi simples ou facil e
muita gente precisou se manifestar, reivindicar,
suportar punicoes e outras formas de pressdo
para que isso acontecesse. Ainda hoje, ha
outras disputas acontecendo, como a luta pelo
voto livre para todos.

E interessante notar que, embora pessoas
negras nunca tenham sido impedidas de

votar por causa da cor de sua pele, outras

leis impediram que isso acontecesse. O voto
censitario, por exemplo, exigia certa faixa de
renda, a qual os negros ndo correspondiam. A
proibicdo do voto para mendigos e analfabetos,
condi¢des que atingiam maijoritariamente a
populacdo negra, também excluiu os negros do
processo eleitoral por um bom tempo.




RESUMO

DA ATIVIDADE

Nesta atividade, vocé apresentara aos seus
alunos e alunas uma breve historia das
conquistas do direito de votar no Brasil e a
relacdo entre esse direito e as democracias.

Apoés essa apresentacdo, vocé demandara a
eles que escolham, entre essas conquistas, a
que eles consideram a mais importante, e que
escrevam um texto apresentando argumentos
que justifiquem e expliquem essa escolha.

Apos a elaboracao dos textos, vocé podera
organizar um debate em sala de aula no qual
os estudantes possam apresentar e discutir
com seus colegas suas escolhas e respectivos
argumentos.

O que eu
' Vvou ensinar?

Ao longo desta atividade,
vocé apresentard a eles uma
breve histéria das conquistas
do direito de votar no Brasil.

Ensinard também seus alunos

e alunas a elaborar e discutir
argumentos que justifiquem
suas posicoes sobre essas
conquistas.




Quais sdo os
materiais/recursos
necessarios para
esta atividade?

Vocés precisardo do Caderno do

Qual sera nosso i

produto final?

O produto final desta:

afividade ser@ um

no qual os : e

estudantes devem escolher, Como esta atividade

entre as conquistas - ! ] . ~

democrdticas historicas, - esta conectada a BNCC?

aquelas que eles consideram I i b

a mais importante para a ! Vocé pode checar as conexoes desta atividade

democracia, e apresentar com as orienta¢oes da BNCC lendo os seguintes
: argumentos' que iustifiqueh objetivos para o 9° ano do Ensino Fundamental
“essa escolha. O valor deste : em Lingua Porfuguesa:

Formular perguntas e decompor, com a
ajuda dos colegas e dos professores, tema/
questdo polémica, explicacdes e ou argumentos
relativos ao objeto de discussdo para andlise
mais minuciosa e buscar em fontes diversas
informacodes ou dados que permitam analisar
Vocé também poderd partes da questdo e compartilha-los com a

organizar, como produto SR furma. (EF69LP14)
final adicional, um ;
no qual os textos sejam
- apresentados. Para fornar
. mais interessante esse
debate, os outros estudantes

devem ser orientados a dizer - Utilizar, na escrita/reescrita de textos

se concordam, discordam, ou argumentativos, recursos linguisticos que

concordam parcialmente com : marquem as relacdes de sentido entre
- as escolhas e respectivos. paragrafos e enunciados do texto e operadores

~argumentos apresentados. h de conexao adequados aos tipos de argumento

_ i R e ks : e d forma de composicdo de textos

argumentativos, de maneira a garantir a
coesdo, a coeréncia e a progressdo tematica
nesses textos (primeiramente, mas, no entanto,
em primeiro/segundo/terceiro lugar, finalmente,
em conclusdo etc.). (EF69LP18)

produto estd no exercicio

necessario & producdo }
de argumentos e ndo
somente na expressdo de
opinides sobre as conquistas
democraticas.

Apresentar argumentos e contra-argumentos
coerentes, respeitando os turnos de fala, na
participacdo em discussdes sobre temas
controversos e/ou polémicos. (EF69LP15)

o ey



Comece com algumas
perguntas: quem é que
pode votar?

Pergunte a seus alunos e alunas se
todas as pessoas que eles conhecem
podem votar, se quiserem. Pergunte
também se eles conhecem alguém
que pode ndo votar, se quiser.
Pergunte se algum deles ja votou

ou pretende votar nessa proxima
eleicdo ou em alguma eleicdo futura.
Deixe que eles falem livremente

sobre suas impressoes e posicoes,
mas va oferecendo pequenos
guestionamentos que os ajudem a
refinar a resposta. Assim, se algum
aluno disser que ndo conhece ninguém
que esteja impedido de votar, pergunte
se ele ndo conhece nenhuma crianca,
por exemplo. Assim, va construindo
com seus alunos e alunas uma
primeira hipotese sobre quem sao os
eleitores e eleitoras do Brasil. Quando
vocé considerar que 0s meninos e
meninas chegaram a uma hipotese
suficientemente elaborada - que ndo
precisa, ainda, ser correta ou completa —,
registre-a no quadro e pe¢a aos
estudantes que eles registrem essa
ideia igualmente em seus cadernos ou
num cartaz que sera afixado a parede
da sala e deverad permanecer 1a por
algum tempo, como uma memoaria.
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Vamos conhecer a linha
do tempo do Caderno do
Estudante que marca as
conquistas do direito de
votar

Reforce a ideia de que & muito, muito
importante que todos os cidaddos e
cidadds de um pais, em particular os
eleitores e eleitoras, saibam sobre seus
direitos para que possam exercé-los.

Exatamente por isso, eles devem
imaginar que as coisas nem sempre
foram assim, porque, quando se trata
de assuntos humanos, cada conquista,
cada alteracdo no modo de vida e

de fazer as coisas é produto de uma
disputa histérica pelo poder, e com a
historia do voto isso & particularmente
verdadeiro.

Peca a seus alunos e alunas que
acompanhem, @ medida que vocé
explica, cada uma das conquistas
eleitorais que aconteceram na histéria
do voto no Brasil na linha do tempo
que eles encontrardo no Exercicio 5 do
Caderno do Estudante.

)3

Separe a historia das
eleicoes e a historia
da nossa democracia

Para explicar a seus alunos e
alunas a histéria do voto no
Brasil & preciso que vocé separe
claramente duas histérias: uma é
a historia das eleicoes e outra é
a histéria da nossa democracia.
H& momentos em que essas
histoérias se encontram e outros
em que elas se separam,

como vimos, porque ja tivemos
eleicdes quando ainda ndo havia
democracia alguma e nossa
democracia foi inferrompida

por periodos ditatoriais que
suprimiram as eleigoes.

O importante aqui & que seus
alunos e alunas percebam que,
embora haja interrupgées, a
historia das elei¢coes no Brasil
sofreu consistentes e continuas
ampliacées que foram
incluindo, cada vez mais, um
nOmero maior de pessoas que
podiam votar.
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Fale a seus alunos e
alunas um pouco sobre a
historia do voto no Brasil

Explique a seus alunos e alunas que

a histéria do voto no Brasil comecou
antes mesmo do pais ser um pais, ou
mesmo uma repuUblica, menos ainda
uma democracia. Comegou quando o
Brasil era colénia de Portugal. Identifique
as datas da chegada dos portugueses
ao Brasil (1500) e das primeiras elei¢oes
(1532) e explique que, entdo, essas
eleicoes, e portanto, os votos dos
eleitores, significavam muito pouco,
porgque poucas pessoas votavam e
votavam apenas para a instdncia de
governo cuja atuagdo tem menos
alcance - o equivalente ao governo
municipal.

Siga localizando outros eventos
importantes enquanto voceé vai
explicando as conquistas que
aconteceram ao longo da histéria:
Declaracdo da Independéncia (1822)
Proclamagdo da Republica (1889), direito
do voto das mulheres (Constituicdo de
1932) e sufragio universal (Constituicao
de 1988).

2

Hora de iniciar uma
breve discussdo sobre
aqueles que ainda nao
tém direito ao voto

A medida que conta a seus alunos
e alunas a histéria do voto no Brasil,
va estruturando um registro claro
qgue mostre que cidaddos e cidadads
foram incluidos nesse direito ao
longo do tempo e os que ainda ndo
tém acesso ao voto até hoje. Mostre
claramente que criangas, pessoas
condenadas por algum crime,
militares nGo votam.

Inicie uma breve discussao sobre
0S motivos para estas restricoes e
pergunte a seus alunos e alunas se
eles acreditam que isso pode mudar
um dia. A ideia aqui é verificar se
eles entenderam perfeitamente
que cada uma das inclusdes que
acontecem ao direito de votar é o
produto de uma disputa historica

e social e que, portanto, isso pode
mudar, sim.



Vamos fazer o
Exercicio 5 do
Caderno do
Estudante

Peca a seus alunos e
alunas que escolham,
entre as conquistas
eleitorais que acabaram
de conhecer, aquela
que eles considerariam
“a mais importante para
que nossa democracia se
tornasse mais democratica,
mais justa. Entdo, peca- .
a cada um deles que
escreva um pequeno texto
argumentativo defendendo
sua escolha e as ideias que
ela envolve.

Para isso, peca a eles :
que leiam o Exercicio 5 do
Caderno do Estudante para
compreender as diferencas
entre uma opinido e um
argumento. '

Organize o debate

Se for possivel, deixe o debate para uma outra
aula. Permita que os estudantes se preparem
para ele estudando os textos que produziram,
melhorando seus argumentos, organizando
suas ideias. Enquanto eles se preparam

dessa maneira, vocé deve estruturar as regras
minimas para o debate que estd propondo.
Todos devem falar? Haverd tempo para a fala
de cada participante? Participantes citados
nominalmente terdo direito a réplica?

Como ninguém conhece seu grupo melhor
do que vocé, deixamos essas regras minimas
para que Vocé as enriqueca com o que achar
necessario para que o debate seja o mais
democratico possivel para fodos seus alunos
e alunas, porque é disso que se trata, nGo &
mesmo?

Na data marcada, organize o debate para
gue ele comece e entdo fique na posicdo
de apenas arbitrar os impasses da regra,
marcando tempos ou ordenando as falas.
Deixe que seus alunos e alunas facam a
maior parte do trabalho. Afinal, foi para
iSso que eles se prepararam e & assim

gue poderdo aprender de forma mais
efetiva esses elementos tdo importantes da
participacdo democratica.

Nao é necessario, neste debate, que
alguém convenca todos os demais de
suas ideias ou que alguém “venca” a
discussdo. O que se quer demonstrar
aqui é justamente a parte mais bela de
qualquer democracia: a de que todos
tém direito a expressar livremente
suas posicoes, escolhas e argumentos,
desde que respeitando todos os
demais e na forma de argumentos
que todos possam discutir, concordar,
discordar, ampliar, adotar e todas

as possibilidades democraticas de
participacdo.




Vocé terd, aqui, alguns momentos
importantes para avaliar a aprendizagem
e o desempenho de seus alunos:

3comoism-:au_ __
~ MEUS ALUNOS-'? Sl
. APRENDERAM = A qualidade dos argumentos

apresentados no texto individual.

* EU ME PROPU
A ENSINAR’* ._

A participacdo no debate em
sala de aula e a organizagdo

da participacao a partir das
orientacdes dadas: “eu concordo
com...”, “eu discordo de...” ou
“eu concordo parcialmente, mas
gostaria de acrescentar...”.




A ATIVIDADE

EM 7 PASSOS

Comece com algumas
perguntas: quem é que
pode votar?

Vamos conhecer

a linha do tempo

do Caderno do
Estudante que
marca as conquistas
do direito de votar.

Separe a histéria das
eleicoes e a historia
da nossa democracia.

Fale a seus
alunos e alunas
um pouco sobre
a histéria do voto
no Brasil.

Hora de iniciar uma
breve discussdo sobre
aqueles que ainda ndo
tém direito ao voto.

Vamos fazer o
Exercicio 5 do
Caderno do

Estudante.

Organize o
debate.






de origem latina que significa

acdo de formar, de fazer, de
dar forma. A propria palavra é formada
por dois radicais: in, que significa em, e
formare, que significa forma.

PRECISA SABER g

Saber a origem de uma palavra é
importante porque assim podemos
entender o que pensavam aqueles que
criaram a palavra, e também imaginar
0s processos pelos quais ela foi se
transformando ao longo dos séculos de
Uso.

Informacdo € uma palavra que mudou
muito, ndo em sua forma, que é quase
igual a original, mas nos significados
que passou a conter. O que importa
aqui é perceber que, por mais que o
significado de uma palavra se amplie
ao longo do tempo, ela sempre guarda
em si aquele significado original,
mesmo que escondidinho em suas
letras e silabas.

Assim, quando alguém informa um
endereco ou nOmero de telefone, por
exemplo, parece que a palavra, nesta
situacgdo, ndo tem mais nada daquele
significado da origem, nGo & mesmo?
Afinal, dizer um nOmero de telefone ou
endereco ndo muda nada, ndo da forma
a nada... Mas se vocé pensar bem, verd
gue o fato de sabermos um telefone

ou endereco que antes ndo sabiamos
da forma ou cria todo um conjunto de
escolhas que antes ndo tinhamos.

Agora que sabemos, podemos ligar ou
ndo ligar, ir ou ndo ir. O que se formou
foi uma escolha que antes nao existia.
E essa ideia de que as informacgoes
estdo ligadas ds nossas escolhas € o
gue restou desse significado original
da palavra em todas as formas como a
usamos hoje em dia - as informacoes
podem ampliar ou reduzir nosso
universo de escolhas.



Pensar sobre a origem da palavra
nos ajuda a compreender por
que é tdo comum buscarmos por
informacdes quando queremos
conhecer melhor um assunto,
tomar decisdes ou nos orientar
diante de uma questdo qualquer
- , como
costumam dizer. Isso porque
elas nos ajudam a dar forma, @
organizar nosso pensamento e
nossa acdo, como hos lembra o
significado original da palavra.

Vocé ja deve ter ouvido alguém -
dizer que vivemos na Era da
Informagdo. As pessoas dizem
isso porqué as informagoes nos
ajudam a elaborar nossas opinides
ou construir argumentos sobre um
determinado tema e porque nunca
se produziu tanta informagdo
como nos tempos atuais. Sim,

as informagdes precisam ser
produzidas, por pessoas como
vocé, e hd muitas formas de fazer
isso. A ciéncia produz informagoes,
pesquisando, investigando,
testando ideias. Os escritores
produzem outras nos livros que

escrevem, imaginando, narrando.”

Os jornais e revistas tambhém;
por meio de noficias, textos de
articulistas, charges. Pessoas
do mundo inteiro produzem
informagdes, quando contam -

- como se sentem em determinadas

situacoes ou 0 que acharam do
Oltimo filme a que assistiram
ou até quando fazem fofoca.

Embora tudo isso pareca
maravilhoso - e €, num-certo
sentido -, também & a fonte

de muitos problemas. Uma
informagcado, para fazer seu
trabalho - o de formar algo -,

deve ser tratada_com algum -
cuidado. Toda informacao deve ser
passivel de verificacdo, ou seja, a
gente deve ter os meios para ver
se ela é verdadeira ou falsa, certa
ou errada. As informacdes também
devem ser interpretadas, ou sejq,
& preciso entender a importdncia
de cada informacdo para cada

.situacado.

Mas, para isso, é preciso-
aprender a verificar e comparar
informacoes, em diferentes fontes
(entendidas aqui como a origem
da informacdo). £ preciso saber
verificar a confiabilidade das fontes.
E preciso saber interpretar textos’
e outras formas de informacdo, .
como tabelas e graficos, por
exemplo. Tudo isso nos ajuda em
nossa educacdo politica, porque
por meio desses procedimentos
(verificar fontes, comparar.e
interpretar informacoes) podemos
definir critérios que nos ajudam

a decidir em que candidato ou

_candidata votar. 5



RESUMO

DA ATIVIDADE

Voce iniciara sua aula com o Exercicio 6
do Caderno do Estudante, que
antecedera sua apresentacdo da origem
da palavra

Depois, os estudantes se dividirGo em
grupos para fazer o Exercicio 7, no qual
irdo explorar recursos disponiveis na
internet (sites, aplicativos, canais do
Youtube e outros) que foram criados para
fortalecer e qualificar nossa participacao
democratica. O objetivo do exercicio &
que eles analisem cada um dos recursos,
identifiquem que tipo de informacao tem
ali e expliquem por que a informacao
disponivel colabora para que cada um
vote de maneira mais consciente.

Depois, cada grupo apresentara a classe
suas respostas. Apos as apresentacoes,
os grupos poderdo organizar um
“Manual do Super Eleitor”, contendo os
recursos e as informacoes sobre cada
um deles, e que podera ser divulgado
nos meios que vocés tiverem disponiveis
(blog da escola, cartazes, redes sociais,
palestras e outros).

Para essa exploracdo,

nos sugerimos uma

lista de alguns recursos
disponiveis na internet,
mas os estudantes podem
acrescentar outros que
eles conhegcam ou tenham
encontrado ao longo de
sua exploragdo. Caso
vocés tenham problema
de acesso a internet

na escola, vocé podera
solicitar que seus alunos
facam a pesquisa em casa.

Nesta atividade, vocé ensinara a
seus alunos e alunas a origem da
palavra informagdo.

Ensinard, também, a importéncia
das informacodes para os
processos democrdticos em geral.

Ensinard formas de textos orais
e escritos para a construgdo de
argumentos.

Finalmente, ensinard a eles alguns
mecanismos para a veicula¢do

de informacdes que eles mesmos
pesquisaram e reuniram de uma
forma particular, produzindo,
assim, uma nova informacao.



Quais sao os
materiais/recursos
necessarios para
esta atividade?

Vocés precisardo de acesso d
internet e do Caderno do Estudante.

.Qual serd nosso
produto final?

O produto final desta atividade
serd a preenchida
sobre cada um dos recursos
analisados. Essa tabela
poderd se transformar no

’

um documento que podera : Como esta atividade

ser divulgado nos meios que . -

voceés tiverem disponiveis: esta Conedada a BNCC?

blog da escola, cartazes, ;

breves apresentacoes para

outras salas de aula, redes
- sociais e outros.

Vocé pode checar as conexdes desta
atividade com as orientacdes da BNCC lendo
0s seguintes objetivos para o 9° ano do
Ensino Fundamental em Lingua Portuguesa:

} Explorar e analisar insténcias e canais de

participacdo disponiveis na escola (conselho
de escola, outros colegiados, grémio livre), na
comunidade (associacoes, coletivos,
movimentos etc.), no municipio ou no pais,
incluindo formas de participagdo digital, como
canais e plataformas de participacdo (como
portal e-cidadanial), servigos, portais e
ferramentas de acompanhamentos do
trabalho de politicos e de tramitacdo de leis,
canais de educacdo politica, bem como de
propostas e proposicdes que circulam nesses
canais, de forma a participar do debate de
ideias e propostas na esfera social e a
engajar-se com a busca de solucdes para
problemas ou questoes que envolvam a vida
da escola e da comunidade. (EF89LP18)

} Utilizar, nos debates, operadores

argumentativos que marcam a defesa de
ideia e de didlogo com a tese do outro:
concordo, discordo, concordo parcialmente,
do meu ponto de vista, na perspectiva aqui
assumida etc. (EF89LP15)



UM JEITO
DE FAZER

Vamos fazer o Exercicio 6
do Caderno do Estudante
e apresentar a origem da
palavra informacgao

Explore e elenque as
razoes que tornam

as informacgoes tao
importantes para nos
ajudar a tomar melhores
decisoes

Antes de comecar a falar sobre a
origem da palavra informagdo, peca
a seus alunos e alunas que fagam o
Exercicio 6 do Caderno do Estudante,
que foi pensado para promover uma
discuss@o. NGo ha respostas certas
e erradas. O que se deseja é que
eles possam falar sobre os caminhos
que fariam para encontrar certas
informacdes e expliquem por que
acreditam que estes seriam bons
caminhos. E importante que se crie,
em sala de aula, uma atmosfera de
confianca, que permita o debate, a
ddvida, o questionamento, a criticae a
correc@o.

Durante a discussao, chame a
atenc¢do de todos para os critérios
que tornam uma fonte de informacao
mais confiavel que outras.

Uma vez que a discussdo tenha
avancado e eles tenham chegado a um
certo consenso, pergunte se alguém

ali discordaria de que informagoes s@o
uma coisa muito importante para a
vida nos dias de hoje.

.......



Discutam brevemente essa
proposi¢do, deixe que eles
elaborem seus argumentos,

faca poucas corregdes nesse
momento. Aqui, o importante
nGo € ter uma resposta certa

€ nem ao menos uma Unica
resposta, mas a discussdo em si.
Registre, no quadro, as respostas
mais elaboradas e completas e
também as dividas e questoes
que eles possam apresentar e
deixe esse registro ai, como uma
lembranca, por toda a aula.

Finalmente, pergunte a eles se a
informagdo sempre foi importante
ou se isso s6 acontece nos dias
de hoje. Uma vez mais, ouca o
que eles tém a dizer e, entdo,
explique que um bom jeito de
saber se uma determinada ideia
& importante had muito tempo &
verificar a origem da palavra,
guem a inventou. A palavra
informagdo é bem antiga, foi
criada pelos povos que falavam
latim na antiguidade, portanto ha
muito tempo mesmo.

Conte a eles a origem da palavra,
mostre como ela é formada

e explique a importdncia das
informagdes a partir dessa ideia,
desse significado original (dar
forma). Durante a explicacéo

ou leitura do texto, acolha as
interrupgdes, ouca as ideias que
eles tém e, uma vez que tenham
encerrado a discussdo, volte
aqueles argumentos que ficaram
na lousa. Convide-os a reformula-
los, transformando-os em um
Unico argumento que explique a
importdncia das informagdes para
todos nds e com o qual todos
possam concordar. Este texto final
também deve ser escrito na lousa
e, uma vez pronto, registrado por
todos em seus cadernos.

Prossiga, explicando que uma fonte de
informacodes &, como diz o nome (fonte),

a origem da informacdo. Pode ser uma
pessoa, uma instituicdo, um veiculo de
comunicacdo. Muitas pessoas e instituicoes
fazem isso, como ja vimos. Desde autores
de literatura e cientistas até governos.
Mas o fato é que qualquer pessoa pode
produzir uma informacao e, por isso, &
bem importante aprendermos em que
informacdes devemos acreditar e quais
devemos receber com menos credulidade.

Um bom jeito de verificar a validade e
decidir a importdncia de uma informagdo

é checar sua fonte, ou até comparar como
diferentes fontes tratam o mesmo grupo

de informagodes. Veja, se o jornal de uma
emissora de TV diz que o presidente fulano
tem 25% de aprovagdo entre a populagdo, e
o de outra emissora diz que ele tem 75% de
reprovacdo, quem esta certo? Os dois, ndo
€ mesmo? Mas & a mesma informacao?

Quando se trata de nossas escolhas
e posicoes politicas, a informacdo
é particularmente valiosa porque
é tudo o que temos para formar
nossas opinioes, para conversar
com nossos concidaddos, para
defender nossas posicoes, para
argumentar e para decidir nosso
voto e como acompanharemos a
trajetoria de nossos candidatos ou
candidatas, se eleitos.

Para conhecer um pouco melhor que tipo
de informagdes podem nos ajudar nessa
tarefa e quem produz essas informagoes,
eles fardo uma pesquisa em diversas
fontes e, para isso, precisardo trabalhar em
pequenos grupos.



Divida os grupos
para a pesquisa

Para este trabalho, é preciso
que 0s grupos sejam os
menores possiveis, uma vez que
parte do frabalho requer o uso
da internet. Divida os grupos

a partir de critérios que vocé
considerar melhor e, entdo,
distribua as tarefas entre eles.
Cada grupo devera pesquisar
duas ou trés fontes que eles
encontrardo no Exercicio 7.
Vocés podem acrescentar a
essa lista inicial outras fontes
gue considerem importantes ou
interessantes. Todas as fontes
devem ser pesquisadas.

Vamos fazer o
Exercicio 7 do
Caderno do Estudante

Enquanto realizam sua pesquisa,
os estudantes deverdo preencher
0s espagos em branco da tabela.
Conforme eles trabalham, circule
entre os grupos, elogie, identifique
problemas e equivocos no
trabalho de cada um e ja faga ali
mMesmo as correcoes necessarias.
Lembre que o trabalho é em
grupo, mas o preenchimento da
tabela é individual, porque esse
serd@ um material de consulta
permanente e todos devem ter
esse registro.

Vamos apresentar os
resultados para os
oufros grupos

Pesquisa feita, tabela preenchida,
cada grupo devera apresentar

as respostas que elaborou sobre
cada uma das fontes pesquisadas.
Os outros grupos devem, neste
momento, oferecer criticas,
sugestoes, perguntas, propor
corregoes, ou seja, contribuir para
que o frabalho de todos fique o
melhor possivel. Caso haja duas
fontes que trazem o mesmo tipo
de informacdo, vocés devem
voltar a discussdo sobre qual fonte
consideram mais confiavel ou Util.

As contribuicoes de todos devem
se organizar como argumentos.
Um bom jeito de ensinar isso

a eles é solicitar que procurem
organizar suas ideias e expressa-
las em termos de “eu concordo
com...”, “eu discordo de...” ou
“eu concordo parcialmente, mas
gostaria de acrescentar...”.

E sempre bom deixar claro
que os argumentos sGo um
tipo de texto que &€ composto
por razoes, motivos,
explicacoes e demonstracées
que tornam clara uma ideia
ou posicao, de tal forma que
todos possam discuti-la em
condicoes de igualdade. Isso
significa que outras formas de
expressdo muito comuns ndao
devem ser aceitas aqui, como
as opinioes e gostos pessoais,
as ofensas, as intimidacoes e
as mentiras.

O Exercicio 5 do Caderno do
Estudante explica as diferencas
entre uma opinido e um
argumento.



Vamos compilar os resultados e
publicar o Manual do Super Eleitor

Depois que todos tiverem em maos
o melhor trabalho que podem

fazer, vocés podem se dedicar a
essa producgao coletiva, que serd a
compilacdo das coisas mais valiosas
que aprenderam nessa aula e

das fontes mais interessantes que
descobriram em suas pesquisas.

O Manual do Super Eleitor € uma
publicagdo que devera fornecer
dicas e boas fontes a todos os
eleitores, apresentando os tipos de
informagdo que sdo importantes
para o exercicio democratico de um
cidaddo — desde a escolha de seus
candidatos e candidatas até o ato
do voto em si e, especialmente, as
formas de acompanhar a atuagao
dessas pessoas, uma vez eleitas.

Como esse ser@ um texto pablico,
gue qualquer um podera ler, &
importante que seja claro e correto.
Assim, é interessante que eles
possam contar com sua revisao
cuidadosa para esse trabalho antes
da publicacao.

Uma vez que considerem o texto
pronto, vocés poderdo divulga-

lo, na forma que acharem mais
apropriada: fisicamente, como um
livreto, na forma de uma breve
palestra em outras salas de aula,
mas também em algum meio
virtual, como um blog, uma rede
social ou até fazer um video que
apresente o texto.



| COMO SEtQUE ex Vocé tera, aqui, alguns momentos

importantes para avaliar a aprendizagem

MEUS ALUNGS -. e o desempenho de seus alunos:
_ APRENDERAM
: 5 . AQU"_O QUE : O preenchimento da tabela

5 e mostrard de que forma eles
bR EU ME PROPUS : A compreendem e seguem
- : e instru¢oes, além de suas
A ENS'NAR? et capacidades para organizar

informagdes em pesquisa.

A apresentacdo e debate sobre
os resultados obtidos por cada
grupo mostrard a qualidade dos
argumentos que eles podem
produzir em uma discussdo
critica, e Ihe dara a oportunidade
de corrigir ou ensinar aquilo que
considerar necessario para que o
desempenho de cada um deles
melhore.

A feitura do Manual mostraré
como eles organizam informacdes
para divulgacdo, considerando

a forma como estruturam textos

e ilustracdes, sua capacidade

de definir prioridades e uma
hierarquia da informacado,
decidindo o que é essencial,
importante, curioso ou irrelevante
para seus leitores e leitoras.

o



A ATIVIDADE

EM 7 PASSOS

Vamos fazer o Exercicio

6 do Caderno do

Estudante e apresentar

a origem da palavra
informacao.

Explore e elenque as
razdes que tornam
as informacoes tao
importantes para
nos ajudar a tomar
melhores decisoes.

Alerte os estudantes
que é necessario
comparar diversas

fontes de informacdo.

Divida os grupos
para a pesquisa.

D

6

Vamos fazer o
Exercicio 7 do Caderno
do Estudante.

Vamos apresentar
os resultados para
0s outros grupos.

Vamos compilar
os resultados e
publicar o Manual
do Super Eleitor.



UMA
CAMPANHA PARA




PRECISA
SABER

Persuadir X Enganar

Persuadir & basicamente aquilo que se faz

para convencer alguém a acreditar, fazer,
desejar, recusar algo. E importante notar que
persuadir € quase sempre um ato discursivo — nGo
envolve nenhuma ordem de violéncia fisica ou
constrangimento. Trata-se, portanto, de apontar
fatos, razdes, motivos, convites que tenham esse
poder: convencer mais alguém sobre alguma coisa.

A persuasdo, entretanto, & essencialmente diferente
do engano, do logro, que também pode ser usado
para mover outras pessoas, ou dissuadi-las de
algo, mas funda-se em inverdades e violéncia ou
constrangimento.

Como sempre, a etimologia dos dois termos aponta
para essas diferencas desde sua origem no latim:
enganar & um termo formado pelo prefixo en,

que significa colocar em, envolver, e pelo radical
gannum, que significa ganir — aquele som que os
cdes fazem quando sentem dor.

Enganar era entendido como o ato de
propositalmente colocar uma pessoa numa
situacao dolorosa para, entdo, zombar dela.

Persuadir &€ uma palavra mais complexa. Temos o
prefixo per, que significa completamente, seguido
pelo radical suadere,

que significa convencer, insistir.

S6 isso G seria suficiente para entender a
diferenca, mas podemos avancar e conhecer a
etimologia de convencer. Temos o prefixo con,
junto, em companhia de, e o radical vencere, que
obviamente significa vencer. Assim, percebemos
gue convencer alguém sobre algo € o ato em que
uma ideia vence ou prevalece sobre outra e isso
parece verdade para todos os envolvidos.



Candidatos e partidos politicos podem
persuadir eleitores apresentando

seus programas de governo, planos

de ac¢do, andlises da conjuntura que
enfrentardo se eleitos, suas prioridades.
Podem também enganar seus eleitores
apresentando falsas estatisticas, noficias
falsas, fazendo promessas irrealizaveis
e mentindo, simplesmente.

Escolher um candidato ou-candidata
envolve, sempre, um trabalho cuidadoso
do eleitor ou eleitora para diferenciar
essas Coisas. :

Entender de que forma um candidato ou
candidata escolhe nos persuadir pode
ser um recurso bem valioso para decidir
em guem votar, porque diz muito sobre
0s principios e valores que orientam este
candidato ou seu partido.

Se um candidato funda sua campanha
inteirinha em denegrir e falar mal de
outros candidatos, ofendendo, invadinde
inclusive a vida pessoal ou referindo-se
a aparéncia fisica de seus adversarios,

& necessario que nos perguntemos por
que ele fez esta escolha em lugar de
apresentar com clareza suas propostas
e programas de governo.

Outro candidato pode falar diretamente
a nossos medos e temores, prometendo
que resolverd a precariedade da
seguran¢a publica, dard penas
mais rigorosas para criminosos, ou

apresentar andlises economicas
catastréficas, levantando o medo do
desemprego, da perda de moradia-e

i coisas assim, muito-essenciais: Uma

vez mais, devemos nos perguntar se
situacoes tGo graves e complexas
se resolvem dessa forma, tao

simplesmente. Em outras palavras,

devemos nos perguntar: se era tdo facil,
como chegamos a isso?

Agora, quando um candidato ou
candidata pretende apenas nos
enganar, usando, para isso, noficias que
nao correspondem aos fatos, estatisticas
que ndo {€m nenhum amparo cientifico
e das quais ndo se apresentam as
fontes, isso diz ainda mais sobre como
esse candidato se conduz e sobre o

que ele pensa a-nosso respeito, ndo &
mesmo? ;

29



COMO VOCE RECONHECE?

Informa como as propostas do
candidato podem te ajudar e
quais sdo elas.

Usa imagens-de que muita gente

gosta [como um personagem
de quadrinhos), na esperanca
de que vocé goste do candidato
da mesma maneira que vocé ja
gosta daimagem.

Faz vocé rir e chama sua atencdo,
para que a mensagem passada
figue gravada na sua'memoria.

Palavras bem grandiosas, como
“incrivel” e “inacreditavel”, fazem
com que as propostas parecam

mais interessantes. ;

Da a ideia de que vocé precisa
“comprar” aquela ideia ou

candidato para ser feliz ou ficar
satisfeito. ' g

Usa sons'e imagens que -
estimulam nossos sentidos: visdo,
audicdo, paladar. :

Diz a vocé o que fazer: “Vote agora®,
“Decida j@“. Nao deixa dovidas do que

‘deve ser feito.

Uma peca de campanha feita como se
fosse um jogo &€ uma forma da gente se
divertir enquanto aprende mais sobre os -
candidatos e suas propostas e, assim,
os eleitores passam mais tempo em
contato com ele.

Quando um candidato garante que vai
resolver uma coisa que te preocupaq,
como o alto indice de assassinatos, ou a
falta de transporte pblico, por exemplo.

Se alguém, como uma celebridade (um
artista, jogador de futebol etc.), fala bem
do candidato e diz que ele é a escolha
certa, € mais facil para vocé acabar se-
convencendo de que ele & bom mesmo.

Se o candidato ou suas
propostas {ém um diferencial.
muito especial, Onico,

vocé fica coma - :
impressao‘de que

ele & melhor que

~0s-outros.



RESUMO

DA ATIVIDADE

Nesta atividade, seus alunos e alunas
se dividirdo em 4 grupos para simular
a criacdo de 4 chapas que concorrerdo
a uma eleicdo.

Essa simulacao terd como foco a
producdo de pecas de campanha
(cartazes, folhetos, memes, textos,
noficias, GIFs, spots etc.) que serdo
elaboradas com o objetivo de
persuadir, de convencer outras pessoas
a votar em cada uma das chapas.

Para isso, eles usarao os critérios

de persuasdo apresentados nesta
atividade. Eles também aprenderao a
diferenca entre persuadir e enganar,
acdo que vem sendo muito praticada
com a divulgacdo de noticias falsas
(fake news) sobre candidatos, partidos
e eventos politicos.

Caso sua escola
ainda nao tenha um
grémio estudantil,
esse pode ser um
exercicio muito
interessante para
orientar uma
eleicdo de fato.

Vocés também
poderdo simular
a eleicdo de um
prefeito ou de
qualquer outro
cargo politico, se
preferirem.

Nesta atividade, vocé vai

ensinar seus alunos e alunas

a reconhecer e utilizar alguns
critérios de persuasao que sdo
usados em campanhas eleitorais
com o objetivo de convencer os
eleitores a votar nesse ou naquele
candidato ou candidata.

Ensinard também a diferenca
entre persuadir e enganar, agdo
gue vem sendo muito praticada
com a divulgacdo de noticias
falsas sobre candidatos, partidos
e eventos politicos.



Quais sdo os
materiais/recursos
necessarios para
esta atividade?

Vocés precisardo do Caderno
do Estudante.

Qual serd
nosso
produto

final?

O produto final desta | Como esta atividade
atividade seraum = 5 *
_ esta conectada a BNCC?
(textos,

memes, cartazes, ' - Vocé pode checar as conexdes desta
. GIFs animados, spots atividade com as orientacdes da BNCC lendo
‘efc.) criadas para S L 0s seguintes objetivos para o 9° ano do
disputar a eleicGoao Ensino Fundamental em Lingua Portuguesa:
grémio estudantil ou a-
qualguer cargo politico
que voceés preferirem.

Analisar o fenomeno da disseminacao de
noficias falsas nas redes sociais e
desenvolver estratégias para reconhecé-las, a
partir da verificacdo/avaliacao do veiculo,
fonte, data e local da publicagdo, autoria,
URL, da andlise da formatacdo, da
comparacdo de diferentes fontes, da consulia
a sites de curadoria que atestam a
fidedignidade do relato dos fatos e
denunciam boatos etc. (EFO9LPO1)

} Produzir, revisar e editar pecas e

campanhas publicitarias, envolvendo o uso
articulado e complementar de diferentes
pecas: cartaz, banner, indoor, folheto,
panfleto, andncio de jornal/revista, para
internet, spot, propaganda de radio, TV, a
partir da escolha da questao/problema/
causa significativa para a escola e/ou a
comunidade escolar, da definicdo do publico-
alvo, das pecas que serdo produzidas, das
estratégias de persuasdo e convencimento
que serdo utilizadas. (EF89LPT)



:

Introduza o assunto,
mostrando a seus alunos
e alunas a presenca

e a importancia das
propagandas em nossas
vidas

Comece essa aula perguntando se eles
assistem a televisdo e se, ao fazé-lo,
assistem as propagandas. Peca a eles que
relatem alguma propaganda de que se
lembrem e analisem o que é dito sobre o
produto para convencer um consumidor
qualquer - eles mesmos — a comprar
aquele produto especificamente. O sabdo
que deixa as roupas mais brancas? O
desodorante que atrai mulheres? A comida
que € mais saudavel? Serd que essas razoes
convencem qualquer consumidor? Serd que
todos usamos tantas roupas brancas assim?

Serd que um desodorante tem esse poder?

2

Ofereca uma andalise:
explique por que
somos convencidos a
consumir

E bem provavel que seus alunos
concluam que as propagandas
de produtos quase nunca
apresentam razoes que se
relacionem diretamente a

vida real dos consumidores e,
ainda assim, conseguem, com
muita eficiéncia, convencé-los a
consumir seus produtos. Como
isso acontece? Explique que para
fazer isso publicitarios usam,
basicamente, razdes que tém

a ver com os grandes ideais e

desejos de nossas sociedades
contempordneas. Ndo é
exatamente uma mentira — pois

o sabdo em pd pode mesmo
deixar as roupas mais brancas

- mas é um truque retoérico — da
forma como se apresentam essas
razdes — a ideia de que roupas
mais brancas vao, de alguma
forma, nos fazer mais felizes e
melhorar nossas vidas - o que nos
convence. E quem ndo quer ser
mais feliz? Assim, os publicitarios
vdo nos convencendo que
precisamos de margarinas, carros,
desodorantes, detergentes para
sermos felizes, bem-sucedidos ou
até invejados.



3

Amplie a discussao,
mostrando como a
propaganda politica

em geral usa basicamente
as mesmas técnicas, mas
isso nao significa que
sejam a mesma coisa

Agora, pergunte a eles se ja assistiram

a propaganda eleitoral que é veiculada
na televisdo. Qual é o “produto” que esta
sendo propagandeado ai? E a forma
como isso é feito & assim tao diferente da
forma como se vende desodorante?

Candidatos e partidos usam,
basicamente, as mesmas técnicas
discursivas que a publicidade costuma
usar - ndo a toa, as campanhas
eleitorais sdo coordenadas por
publicitarios.

O “produto” que se apresenta ai pode ser
o programa do partido, suas posicoes
ideolégicas e o candidato ou candidata
em si. E todo o esforco se dirige a um
mesmo ato: convencer o maior nOmero
de eleitores e eleitoras a “consumir” esse
“produto”.

Mas ha diferencas importantes. Se ndo
gostamos tanto assim de algo que
compramos no supermercado, como

um desodorante, sempre podemos fazer
outras escolhas na préxima compra.
Mas com candidatos e candidatas

que elegemos ndo da para fazer isso.
Mandatos politicos duram muito mais

do que qualquer desodorante e tém
consequéncias muito mais amplas,
porgue as decisoes politicas de um
governo interferem — e muito — em nossas
vidas cotidianas.
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Mostre que numa sociedade como a
nossa, na qual as pessoas acreditam
gue escolhem liviemente aquilo que
guerem, desde desodorantes até
candidatos, & necessario este esforco
para convencer as pessoas a escolher
isso ou aquilo. Por isso, desenvolveram-
se técnicas que sdo utilizadas para
convencer as pessoas, para persuadi-las.

Apresente a eles os
critérios de persuasdo (a
tabela esta no Exercicio 8
do Caderno do Estudante)
que sdo mais utilizados
nos discursos da
propaganda - politica ou
ndo -, e a forma como
estas técnicas influenciam
poderosamente nossas
escolhas.

Enquanto mostra e explica cada um dos
critérios, solicite a eles que oferecam
exemplos de propagandas - de
produtos ou eleitorais — que claramente
utilizam aquela técnica para nos
convencer de algo.

Explore detalhadamente cada um dos
critérios.



Mostre a diferenca que ha entre persuadir e
enganar e ensine seus estudantes a identificar

fake news

Quando a propaganda envolve mentiras
absolutas, ndo se frata mais de
persuasdo, mas de enganar pessoas.
No caso das propagandas de produtos
e servicos, ha uma lei que regula o que
se pode e ndo se pode dizer.

Na propaganda eleitoral, ndo & bem
assim. Muitos candidatos e candidatas
usam, como base de seus argumentos
para persuadir seus eleitores, mentiras
- hoje conhecidas como fake news,
termo em inglés que significa noticia
falsa.

Alguém, que ndo é necessariamente

o candidato em questdo, publica em
suas redes sociais a foto de um barco
de luxo e afirma que o barco pertence
ao outro candidato - seu concorrente -,
que o teria comprado com dinheiro de
corrupcdo. N@o hd, nesta “noficia”, as
informacoes basicas que esperariamos
encontrar numa acusacado tao séria,
como um documento que mostre
claramente quem é o dono do barco,
por exemplo. H& apenas a imagem do
barco e uma afirmacdo muito discufivel.

Ainda assim, muitas pessoas acreditam
no que é dito, chegam mesmo a
replicar a informagdo como se ela fosse
verdadeira. Por que isso acontece?

Os critérios de persuasao podem nos
ajudar a compreender esse processo.
Por exemplo, se a noficia foi veiculada
por alguém em quem confiamos, &
mais provavel que acreditemos nela,
sem verificar se aquilo condiz com a
realidade das coisas. Se muita gente
replica a noficia falsa, também é
provavel que ela va nos parecendo mais
e mais crivel, porque esse é o poder das
maiorias.

Traga, para seus alunos e alunas,
algumas fake news — do campo
politico, cientifico etc. Mostre a eles
como sabemos que elas sdo falsas

- apresentam dados genericamente:
muitas pessoas, estudos; nunca citam
fontes objetivas; sdo veiculadas por
fontes parciais e, geralmente, Unicas -
uma noficia de verdade é veiculada por
varias e diferentes fontes.

Mostre também o que podemos fazer
para verificar se algo que lemos é fake
news: podemos ler o artigo inteiro, nGo
apenas a manchete, podemos checar
outras coisas escritas pelo mesmo autor
ou jornalista, podemos procurar pela
noficia em outras fontes.



Convide seus
estudantes a aplicar
0 que aprenderam
até aqui criando
campanhas

para chapas que
concorram a uma
eleicao

Diga aos estudantes que
vocés vao, agora, aplicar
tudo isso que aprenderam

montando uma campanha
para uma elei¢do.

Os estudantes farao
as campanhas para

’

utilizando o que
aprenderam sobre os
critérios de persuasao

Os estudantes deverdo se organizar
em quatro grupos. Cada um deles
vai compor uma das chapas

gue concorrerd a eleicdo. Todos

0s grupos deverdo elaborar um
conjunto de propostas para sua
atuacgdo, caso eleitos, e, em seguida,
uma campanha eleitoral para a
chapa, utilizando, para isso, o que
aprenderam sobre os critérios de
persuasao.

Todos devem apresentar suas
campanhas eleitorais e defender
suas posicoes em apresentagoes
com tempos iguais para cada chapa,
e, depois disso, todos deverdo votar
na chapa que teve mais sucesso em
persuadir seus eleitores e eleitoras.

A votagdo pode ser bem simples, feita
em sala de aula, com cédulas que
VOC&s mesmos criarem.



Vocé tera, aqui, alguns momentos
importantes para avaliar a aprendizagem

: C 0 M 0 SE] QU S e o desempenho de seus alunos:
MEUS ALUNOS
: SR Todos os momentos de discussdo
APRENDERAM 2 sobre os critérios de persuasdo,
: seus usos nas propagandas
em geral e nas propagandas
politicas e sobre fake news
sdo oportunidades para vocé

mapear a forma como eles fazem
andlises.

As campanhas eleitorais para as
chapas e as pecas publicitarias
criadas por eles permitirdo que
vocé avalie muitos aspectos

do uso da lingua portuguesa

— coeréncia e coesdo textual,
gramadtica, ortografia —, além da
aprendizagem sobre os critérios
de persuasdo e sua funcdo social.
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A ATIVIDADE

EM 7 PASSOS

Introduza o assunto,
mostrando a seus alunos
e alunas a presenca
e a importancia das
propagandas em nossas

Mostre a diferenca que
ha entre persuadir e

enganar e ensine seus
estudantes a identificar

; fake news.

vidas.

Ofereca uma andlise: Convide seus estudantes

explique por que a aplicar o que

somos convencidos a aprenderam até aqui

consumir. criando campanhas para
chapas que concorram a
uma eleicdo.

Amplie a discussao,
mostrando como

a propaganda

politica em geral

usa basicamente as
mesmas técnicas, mas
isso ndo significa que
sejam a mesma coisa.

Os estudantes farao
as campanhas para

4 chapas diferentes,
utilizando o que
aprenderam sobre os
critérios de persuasdo.

Como somos
convencidos?
Explique sobre
os critérios de
persuasao.
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